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虚心学习外国企业保护知识产权的经验

李顺德
中国社会科学院 知识产权中心

,

北京

摘 要 在知识经济
、

新经济
、

经济全球化 发展的今天
‘

,

知识产权 已经成为一种重要的财富
,

成为一种重要的无形

财产
,

成为当今杜会推动经济发展的重要资源
。

跨国公司都把知识产权战略作为 自己发展重要战略
。

中国企业应该 学

习外国企业保护知识产权的经验
,

强化知识产权的保护
、

发展和竞争意识
,

加大时知识产权的投入
,

积极创新开发具有自

主知识产权的产品 自力更生发展 自己的品牌
,

才能在经济全球化进程中占一席之地
,

在竞争中求得生存和发展
。

〔关键词 〕 知识产权 跨国公司 无形资产
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在知识经济
、

新经济
、

经济全球化正待发展 的今

天
,

知识产权已经成为一种重要的财富
,

成为一种重要

的无形财产
,

成为当今社会推动经济发展的重要资源
。

外国公司
,

尤其是跨国公司在知识产权保护方面的好

经验
,

值得国内企业借鉴和学习
。

一
、

跨国公司的知识产权战略

发达国家跨国公司的知识产权战略
,

概括起来体

现在以下八个
“

重要
”

方面

一 知识产权已经成为跨国公司的重要无形资产

在知识经济
、

新经济
、

经济全球化正待发展的今

天
,

知识产权已经成为一种重要的财富
,

成为一种重要

的无形财产
。

知识产权不仅是人类的财富
,

同时又是创造人类

物质财富
、

精神财富的工具和手段
。

在经济全球化时

代
,

智力资源打破了国界
,

在全球范围内流动
,

促进了

全球的经济发展
。

纵观全球范围的经济合作
,

无论是

生产领域的合作
,

还是贸易领域的合作
,

无论是货物贸

易
,

还是服务贸易
,

许多都是以智力成果 —专利权
、

商标权
、

版权等知识产权为核心 的
。

因此
,

我们可 以

说
,

知识产权已经成为当今社会推动各国国民经济发

展的重要资源
。

在发达 国家
,

一个企业的资产构成往往可 以直接
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反映出该企业的市场活力和生命力
。

以知识产权为核

心的无形资产在整个企业资产中所 占的比重越大
,

说

明该企业的市场活力和生命力越强
。

以知识产权为核

心的无形资产大大超过其有形资产的企业在发达国家

屡见不鲜
,

以知识产权为核心的无形资产甚至可以是

其有形资产的数倍或数十倍
。

在高新技术领域更是如

此
。

例如美国安进公司
,

作为一家生物技术

公司
,

其资产评估总值为 亿美元
,

而其有形资产仅

为 亿美元
,

这是由于该公司拥有人红细胞生成素

和人粒细胞集落刺激因子 一 的两项基

本专利
,

可以垄断这两个畅销生物药品的市场所致
。

我们甚至可以这样说
,

如果没有知识产权法律保护
,

就

没有今天的微软
,

比尔
·

盖茨也不可能成

为世界的首富
。

因为微软 和比尔
·

盖茨的

财产主要来源于知识产权保护形成的无形资产
。

二 知识产权贸易成为跨国公司经营的重要形式

知识产权不仅渗透到货物贸易和服务贸易之中
,

直接影响着货物贸易和服务贸易
,

而且正在发展成为

一种独立的贸易形式
,

这就是知识产权贸易
。

所谓知

识产权贸易
,

狭义的理解就是指以知识产权为标的的

贸易
,

它包括知识产权许可
、

知识产权转让等内容
,

如

专利许可
、

商标许可
、

专利的转让
、

商标的转让
、

版权的

许可
、

版权的转让
、

商业秘密的许可等等
,

这些都是知

识产权贸易
。

广义的知识产权贸易
,

还应该包括知识

产权产品贸易
。

所谓知识产权产品
,

就是指那些知识产权的价值

占产品价值相当比例的产品
,

如计算机软件
、

集成电

路
、

影视作品
、

音像制品
、

出版物等
。

一般地说
,

知识产

权产品主要是指版权产品
,

即包含版权价值的产品
,

或

者说是版权的价值占产品价值相当比例的产品
。

在知

识经济
、

新经济
、

经济全球化时代
,

在版权产品的生产
、

销售
、

提供利用的基础上
,

形成了版权产业
。

版权产业

首先是在发达国家形成和发展起来的
。

近年来
,

以知识产权转让
、

许可为主要形式的无形

商品贸易有了很大的发展
。

据联合国有关机构的统

计
,

国际间的技术贸易总额 年是 亿美元
,

年为 亿美元
,

年为 亿美元
,

世纪 年

代超过了 千亿美元
。

据 年的统计
,

国际间信息

技术产品进出 口 贸易额为 亿美元
,

超过了农产

品贸易
,

年间增加了 多倍
。

这里讲的是技术贸

易在国际贸易中由联合国统计的数字
。

除了技术贸易

以外
,

以商标许可
、

商号 也就是我们平常讲的厂商名

称 许可
、

商业秘密许可
、

版权许可等形式为主要内容

的知识产权贸易也有了飞速的发展
,

并且已成为知识

经济条件下
,

实现企业发展虚拟化的主要方式
。

年美国在技术贸易方面的纯收人已达 亿

美元以上
。

英国 年的技术贸易出口盈余也达

亿美元川
。

仅美国的德州仪器 公司 一

年的专利许可使用费收人就高达 亿美元
。

年
,

美国出口 的知识产权含量高的产品的销售额分别为

专利药品 亿美元
,

计算机软件 亿美元
,

影片

亿美元
,

录音制品 亿美元
,

书籍 亿美元川
。

年 公司专利许可转让费为 亿美元〔’〕,

刃 年 公司申请注册专利 项
,

年度总利润

亿美元
,

其中专利许可转让费占 亿美元
,

专利许
可转让费的年增长率约为 川

。

三 知识产权成为跨国公司进行竞争的重要工具

经济全球化 是建立在知识经济
、

新

经济的发展的基础之上的
。

全球经济的概念不仅是指

有形商品
、

资本的流通
,

更重要的是知识
、

信息的流通
。

各国综合国力的竞争在很大程度上转化为人才
、

知识
、

信息的竞争
,

集中表现为知识产权的竞争
。

全球化的

经济与知识产权密切联为一体
。

世纪 年代以来
,

知识密集型产品和服务在

国际贸易中所占的比重逐年上升
,

涉及的知识产权问

题越来越多
。

以美国为例
,

出口产品中知识产权的含

量
, 一 年的 年中增加了

,

占美国全部

出口产品的科
。

据统计
,

从 年
,

开始运行到 尧旧 年 月

日为止
,

的争端解决机制共受理国际贸易纠纷

案件 件
,

其中属于知识产权的纠纷案件 件
,

占
,

位于反补贴纠纷案件 件
,

占 和反倾
销纠纷案件 件

,

占 之后
,

排名第三位
’〕 到

入刃 年 月通过 场叮 的争端解决机制共受理国际贸

易纠纷案件 件
,

其中已经结案的国际贸易纠纷案件

中
,

属于知识产权的纠纷案件 件
,

位于反倾销纠纷案

件 件 和保障措施纠纷案件 件 之后
,

排名第三

位
,

超过反补贴纠纷案件 件
。

据统计
,

一个新型化学药品或生物药品的开发费

用
,

需要 一 亿美元
,

花费大约 年的时间
,

才能取

得成功
。

而一旦投放市场后
,

由于受到知识产权的保

护
,

也会给企业带来丰厚的利润
。

英国最大的格兰素

制药公司
,

在 世纪 年代以其特效胃药

雷尼替丁 每年为其带来 亿英镑的收人
。

年 月
,

当其在美国的专利到期后
,

不到半年时

间
,

在全球的销售额急降
。

近几年来
,

特别是中国加人 以后
,

涉及我国

的国际间的知识产权纠纷案件不 断上 升
。

从彩电
、

、

无汞电池等专利纠纷案件
,

到丰田诉吉利的商标

纠纷案件
,

思科诉华为的多项权利纠纷案件
,

表面看来
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是知识产权纠纷
,

实质上无一不是经济之争
、

市场之

争
。

这充分表明
,

知识产权已成为各国参与国际市场

竞争的重要工具
。

四 知识产权成为跨国公司构筑的重要非关税

壁垒

知识产权与国际贸易的关系日益密切
。

知识产权

已经成为外国对付中国企业的主要非关税壁垒
。

年欧盟公布了 指令
,

要求从
】 年 月 日起禁止销售供 岁以下儿童使用的

、

放人 口 中的含 种邻苯二甲酸醋类增塑剂中的一种或

多种聚氯乙烯软塑料玩具及儿童用品
。

据外贸部门统

计
,

符合要求的替代品柠檬酸醋已被欧美的公司申请

了专利
。

年美国政府规定
,

凡进入美国市场的 英

寸以上的彩电都必须具备
“

童锁
”

功能
,

我国出口美国

的彩电绝大多数都是 英寸以上的
。

年 月
,

加拿大 一 公司的专利代理公司要求对中国

出口到美国和加拿大彩电的
“

彩电童锁
”

功能技术征

收专利费
,

因为这家公司已经于 年和 年分

别在加拿大和美国两地申请了这项技术的专利
。

该公

司认为中国的出口产品采用了这些技术
,

要求征收每

台大约 美元或总售价 的专利费
。

欧盟 犯 年公布了针对打火机的 法案
,

要求销

往欧盟市场的低档打火机 售价 欧元以下 必须安装

安全锁
。

围绕这一标准的技术已被发达国家的公司申

请了很多专利
,

要达到 法案要求
,

中国企业必需支

付专利使用费
,

其产品进人欧盟市场受到很大限制
。

商务部的统计数据显示
,

中国受到最多技术壁垒

限制的国家和地 区
,

主要为欧盟
、

美 国
、

日本
、

韩 国
。

年在美国通过 条款起诉的全球范围内的知

识产权案件一共 例
,

中国就占到 例
。

商务部的调查数据显示
,

当前我国对外贸易中高科

技和机电产品的出口
,

已经占到外贸出口总数的 以

上
,

年
,

我国 的出口企业
,

的出口产品受

到国外技术壁垒的限制
,

造成损失高达 亿美元
。

同

时
,

国家外汇管理局历年的中国国际收支平衡表也显

示
,

至 年
,

我国对外支付的专利权使用费持续

走高
,

远远高于外方支付给我国的费用
。

在 年的

收支表中
,

这项费用的逆差达到 亿美元
。

在经济全球化的今天
,

国际游戏规则
,

包括知识产

权保护的国际规则
,

显得尤为重要
,

也是各国必须遵守

的
。

我们不仅应该遵守这些国际规则
,

更应该深人地

学习
、

研究这些国际规则
,

真正学会灵活地运用这些国

际规则
,

突破知识产权构成的贸易壁垒
,

为加快中国经

济发展服务
。

五 知识产权成为跨国公司进行投资的重要资本

知识
、

科学技术等智力劳动成果
,

相当大的部分是

以知识产权的形式转化为一种资产 —无形资产
,

来

投人经济运行的
。

跨国公司进行投资
、

扩张
,

特别是进行境外投资
、

扩张
,

除了投人资金
、

设备等有形资产以外
,

更加注重

投人技术
、

品牌
、

经营
、

商誉等以知识产权为核心和主

要内容的无形资产
。

定牌加工是其中很重要的一种知

识产权无形资产投人方式
。

美国可 口可乐公司的灌装厂遍布世界
,

它的主要

投资是什么
,

无非是它的
“

可 口 可乐
”

品牌
,

它的以商

业秘密保护的
“

母液
” ,

它的经营
、

商誉等
,

这些都是知

识产权
。

充分利用他人的市场
、

原材料
、

设备
、

厂房
、

劳

动力
,

就地灌装
,

就地销售
,

就地获利
,

这是其利用知识

产权投资
、

扩张的基本模式
。

美国耐克公司则主要是以定牌加工的方式进行运

作
。

中国是耐克运动鞋的主要加工地
。

同样一个定牌

加工制造耐克运动鞋的厂家
,

制造的同款式
、

同档次
、

同质量的运动鞋
,

如果采用 自己的商标在国外销售
,

与

耐克运动鞋的售价比大约是
。

温州生产的打火机年产 亿只
,

占世界市场份

额的
。

但是过去在美国市场上
,

却要靠 日本和韩

国的品牌进行销售
,

只能接受 日本和韩国的打火机厂

商定牌加工
。

温州的中高档打火机卖给日本和韩国商

人每个平均不到两个美元
,

加工的利润是 左右
,

一点几美元
。

而 日本和韩国的商人把这些打火机卖到

美国
,

售价是每个 美元到 美元之间
,

所获得的利

润是 到
。

六 知识产权成为跨国公司管理的重要内容

在跨国公司的企业管理中
,

知识产权管理 占据了

非常重要的位置
。

一些跨国公司的知识产权管理部

门
,

多达数十人
,

甚至数百人
,

成为企业 内部最为重要

的管理机构之一
。

以德国西 门子 公 司为例
,

在全球设有

个知识产权管理部
,

知识产权管理人员 名
,

管

理该公司的各类知识产权约 侧 项
。

荷兰飞利浦

公司在全球设有 个知识产权办公室
,

也有

约 名知识产权专业人员
,

管理该公司的 旧 个

专利
,

个商标和 《 刃 个外观设计
,

知识产权办

公室的总经理直接对董事会负责
,

并由董事会对部门

进行考核
。

芬兰诺基亚 公司知识产权部负责

公司的知识产权工作
,

共有工作人员约 人
。

至于

日本的一些跨国公司 日立
、

松下
、

索尼等更是 如此
,

无

一不是高度重视知识产权管理
。

从无形资产与有形资产的构成比例上讲
,

我国的
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大多数企业处于落后的状态
,

还是以有形资产占据绝

大部分数额
。

从无形资产
,

特别是知识产权管理上
,

我

国的大多数企业也处于落后的状态
。

我国 年 月 日通过的《公司法 》第二十

四条规定
“

以工业产权
、

非专利技术作价出资的金额

不得超过有限责任公司注册资本的百分之二十
,

国家

对采用高新技术成果有特别规定的除外
。 ”

《公司法 》

第八十条也有同样的规定
“

发起人以工业产权
、

非专

利技术作价出资的金额不得超过股份有限公司注册资

本的百分之二十
。 ”

在《关于以高新技术成果出资人股若干问题的规

定 》 年 月 日国家科委
、

国家工商行政管理局

发布施行 第三条中规定
“
以高新技术成果出资人

股
,

作价总金额可以超过公司注册资本的百分之二十
,

但不得超过百分之三十五
。 ”

年 月 日第十届全国人民代表大会常

务委员会第十八次会议修订的《公司法 》对上述规定

已经进行 了修改
,

第二十七条
“

股东可以用货币出

资
,

也可以用实物
、

知识产权
、

土地使用权等可 以用货

币估价并可以依法转让的非货币财产作价出资 但是
,

法律
、

行政法规规定不得作为出资的财产除外
。

对作为出资的非货币财产应当评估作价
,

核实财

产
,

不得高估或者低估作价
。

法律
、

行政法规对评估作

价有规定的
,

从其规定
。

全体股东的货币出资金额不得低于有限责任公司

注册资本的百分之三十
。 ”

第八十三条
“

发起人的出资方式
,

适用本法第二

十七条的规定
。 ”

从企业和科研单位实际经营状况来看
,

真正将以

知识产权为核心的无形资产纳人企业和科研单位财务

管理的为数不多
,

真正将以知识产权为核心的无形资

产作为企业和科研单位考核指标的更为罕见
。

对于大

多数企业和科研单位的领导来说
,

有形资产是看得见
、

摸得着的
,

是实打实的硬指标
,

必须重视
,

而以知识产

权为核心的无形资产是看不见
、

摸不着的
,

是虚的
,

是

无人考核的软指标
,

因此不必重视
。

这种情况在国有

企业和科研单位中更为普遍
。

《中共中央关于完善社会主义市场经济体制若干

问题的决定 》明确提出
“

建立健全现代产权制度
”

的任

务
,

并明确指出
“

产权是所有制的核心和主要内容
,

包

括物权
、

债权
、

股权和知识产权等各类财产权
” 。

表明

党中央已经从建立健全现代产权制度的战略高度
,

将

知识产权纳人其中
。

对于我们的行业主管部门和企业
、

科研单位
,

值得

注意的是
,

应该尽快把企业和科研单位的包括知识产权

在内的无形资产的管理和考核提到与企业的有形资产

的管理和考核同样重要的地位
,

才能有效的强化对知识

产权的保护
。

在考核企业和科研单位发展的业绩时
,

应

该把知识产权的发展作为一个考核指标纳入考核内容
,

这样才能真正引起企业和科研单位领导的重视
。

七 知识产权与标准相结合成为跨国公司追求

的重要目标

国外的大企业
,

特别是跨国公司
,

都有一套完备的

技术标准与知识产权的管理制度和管理机构
, 、

汤姆

逊
、

三菱
、

日立
、

松下
、

富士通
、

东芝
、

佳能
、

飞利浦等
,

都

是如此甚至会出现了象高通公司 这样专

门以经营专利技术和技术标准作为主业的专业公司
。

在知识经济
、

新经济时代
,

产品或技术成果的技术

含量越来越高
,

也赋予技术标准许多新的含义
,

流行的

说法就是
“

技术专利化 —专利标准化 —标准垄断

化与许可化
”

已经成为一种新的潮流
, “

三流企业卖力

气
,

二流企业卖产品
,

一流企业卖技术
,

超一流企业卖

标准
” 。

技术标准成为一种进行技术垄断和市场竞争

的新手段
,

也成为 确 规则所允许的一种非关税壁

垒措施
,

同时成为衡量一个国家或企业竟争能力的重

要尺度
,

其重要性 日益显著
。

应该说
,

是新经济时代的

要求
,

是技术标准与知识产权的紧密结合
,

赋予技术标

准新的历史使命
。

随着科学技术特别是信息技术的发展
,

技术与知

识产权保护的关系日益密不可分
。

近些年来
,

国际上出现了一种新的动向
,

那就是把

技术标准与知识产权保护相结合
,

形成新的技术垄断

联盟
,

借助于技术标准的特殊地位
,

强化相关知识产权

的保护
,

借助于知识产权的专有性 又称垄断性 去实

现对某些技术标准事实上的垄断
,

以追求最大经济利

益
。

中国企业近几年来遇到的 专利许可
、

数字电

视制式之争
、

思科诉华为
、

移动通信标准之争
、

欧盟

针对温州打火机的 法案等事件
,

充分反映出这一

问题的存在
。

这种动向在 仃 产业内尤为明显
。

在 仃

产业中出现了多个技术标准和专利相结合的联盟
。

《八 知识产权战略成为跨国公司发展战略的皿

要组成部分

许多国家特别是一些发达国家
,

已经把知识产权

问题提到国民经济发展战略的高度来认识和对待
。

日

本就是一个典型的例证
。

在进行了深人的调查研究和

充分的论证的基础上
,

年 月 日
,

日本政府的

知识产权战略会议发表《知识产权战略大纲 》
,

将
“

知

识产权立国
”

列为国家战略
,

同年 月 日
,

日本国
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会通过了政府制定的《知识产权基本法 》
,

为
“

知识产

权立国
”

提供了法律保障
。

与之相对应的是
,

发达国家的企业
,

特别是跨国公

司早已经把知识产权发展战略作为企业发展战略的重

要的组成部分纳人其中
。

这是发达国家制定其知识产

权发展战略的基础和立足点
。

上述事实充分告诉我们
,

在我们的企业参与市场

的竟争中
,

尤其是迈出国门
、

走向世界参与国际市场的

竞争时
,

将会面临来 自知识产权的风险
。

这种风险主

要表现为以下几个方面 一是外国政府或企业以知识

产权为核心构建的非关税贸易壁垒
,

这种壁垒有时是

以专利
、

商标
、

版权等知识产权单独构筑的
,

更多情况

下是与技术标准
、

安全标准
、

环境保护标准等相结合而

成的
,

为我国企业和产品的进人他国市场设置了障碍
,

迫使我们必须付出相当的代价才能跨过这些障碍
,

进

人市场 二是外国企业以知识产权侵权诉讼为手段
,

迫

使我国已经成功进人市场 特别是他国市场 的企业

和产品被迫退出
,

将付出高昂代价才开辟出的成熟市

场拱手让人 三是外国企业将我国企业 比较有价值的

知识产权 目前主要是商标 抢先注册
,

作为对付我国

企业和产品进人该国市场的杀手铜
,

将我国企业和产

品拒之门外
。

面对这一现实
,

我国的企业应该制定 自己的知识

产权战略
,

树立知识产权风险防范意识
,

建立知识产权

预警机制
,

有备在先
,

防患于未然
。

对于跨国公司进人

我国
,

直接在国内市场利用其知识产权的优势与我国

企业进行竞争
,

是不言而喻的事情
,

我们的企业应该做

好充分的思想准备
。

对于准备在海外谋求发展的国内

企业
,

更应该做到出口 产品
、

技术 未动
,

知识产权先

行
。

围绕准备出口的产品和技术
,

首先进行知识产权

的检索和论证
,

搞清楚进 口 国家或地区相关知识产权

的法律状况
,

采取相应的对策
,

该提前申请注册商标或

专利的要提前进行申请
,

防范在先
。

这样才可能把可

能出现的知识产权风险有效降低
。

二
、

加强知识产权保护必须强化三

种意识

加强知识产权保护
,

首先应该树立三种意识
,

这就

是知识产权的保护意识
、

知识产权的发展意识和知识

产权的竞争意识
。

一 强化知识产权保护意识

强化知识产权保护意识
,

包括两层含义 其一是强

化知识产权自我保护意识
,

对于 自己通过智力劳动所

创造的智力成果
,

应该学会自觉地
、

主动地利用多种不

同类型的知识产权
,

进行全方位
、

多层次的保护 其二

是强化对他人知识产权的保护意识
,

应该 自觉地尊重
、

保护他人的知识产权
。

知识产权保护是相互的
、

对等

的
,

只有尊重
、

保护他人的知识产权
,

你的知识产权才

能得到他人的尊重
、

保护
。

对于我们的企业
,

值得注意的有两个问题
,

一是应

该把企业的包括知识产权在内的无形资产的管理和考

核提到与企业的有形资产的管理和考核同样重要的地

位
,

才能有效的强化对知识产权的保护 二是应该全面

强化知识产权保护
,

谈到知识产权
,

有些企业往往有一

种习惯认识
,

认为与企业密切相关的知识产权主要是

专利
、

商标等工业产权
,

版权或称著作权与企业关系不

大
,

其实这是一种偏见
。

在知识经济发展的今天
,

版权

保护与经济发展的关系日益密切
,

是不容忽视的
。

《二 树立知识产权发展意识

树立知识产权发展意识
,

可以包括两层含义 其一

是应该明确认识到知识产权法律制度是科学技术和生

产力发展的产物
,

知识产权法律保护的根本 目的是为

了更有利于推动和促进科学技术和生产力发展
,

因此

知识产权保护应该适应科学技术和生产力发展 的需

要
,

而不能阻挠和限制科学技术和生产力的发展
,

不能

为了保护知识产权而保护知识产权
,

应该妥善处理好

保护知识产权与维护社会公众利益的平衡关系 其二

是应该明确认识到知识产权法律制度是在随着科学技

术和生产力的发展而不断发展的
,

不是静止的
、

一成不

变的
,

因此应该密切注意知识产权发展的新动向
,

研究

知识产权发展的新趋势
。

对于我们的企业
,

这里应该注意两个问题
,

一是在

考虑企业发展规划时
,

应该把知识产权的发展作为一

个发展指标列人规划
,

这样把知识产权发展战略纳人

整个企业的发展战略就是顺理成章的事情 二是在考

核企业发展的业绩时
,

应该把知识产权的发展作为一

个考核指标纳入考核内容
,

这样才能真正引起企业领

导的重视
。

三 加强知识产权竟争惫识

加强知识产权保护意识
,

也包括两层含义 其一是

应该学会 自觉地
、

有意识地将知识产权作为参与市场

竞争的工具和法律武器
,

积极用于进行正当
、

合法的市

场竞争 其二是提高对滥用知识产权
、

进行不正当竞争
乃至实施非法垄断行为的抗争意识

。

加强知识产权保

护与限制知识产权滥用
,

是对立 的统一
,

是相辅相成

的
,

我们不能只强调一个方面
,

而忽视另一个方面
。

对

于我们的企业
,

后一方面更应该引起重视
,

因为在这方

面我们显得更为薄弱
。
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三
、

必须重视对知识产权的投入

知识产权不是凭空产生的
,

需要必要的投人
,

如中

国俗话所说
“

种瓜得瓜
,

种豆得豆
” 。

没有必要 的投

人
,

讲知识产权保护就是一句空话
。

这方面正是国内

企业最欠缺的
。

知识产权的产生需要人力
、

物力的投人
,

知识产权

的管理需要人力
、

物力的投人
,

知识产权的运作需要人

力
、

物力的投人
,

知识产权优势的取得更离不开必要的

人力
、

物力的投人
。

我们要想在知识产权方面逐步地

建立 自己的优势
,

一个是要大力提倡创新
,

另一个是要

强调要有必要的投人
。

创新也需要投人
。

以医药工业为例
,

据西方发达国

家统计
,

医药开发费用在销售额中所占比例
,

是化工和

相关工业比例的 倍左右
,

居各行各业之首
,

一般都在
一 。

而国内药品企业每年研发投人平均只占

销售收人
。

中药产业中比较重视科技创新的吉

林敖东药业集团股份有限公司
,

每年的科研基金为总收

人的
。

世界前 名生物制药企业 年平均研

发费用占销售收人的
,

国内最顶尖的生物制药企

业同期的研发费用仅占销售收人的 【’ 。

之所以会出现这种状况
,

最根本原因就在于我们

的企业对知识产权的保护意识不强
,

所以舍不得把人

力
、

物力投到知识产权方面
,

这个问题如果不解决
,

我

们讲加强知识产权保护
,

想在知识产权方面取得优势
,

那只是一种天方夜谭
。

我们讲加强对知识产权的投人
,

并不是要盲目加

大对知识产权的投人
,

而是要讲理性投人
,

要根据本企

业
、

本行业
、

本国的具体情况
,

量力而行
。

但是
,

加强知

识产权必须要有投人
, “ 空手套白狼

”

是行不通的
。

在前述的
“

自主
”

知识产权的 个构成要件中
,

和 是构成一般知识产权的必要条件
,

也就是说
,

可以

构成
“

自有
”

的知识产权
,

是
“

自主
”

知识产权的特殊

构成要件
。

我国已经成为名副其实的世界
“

制造大国
” ,

但是

还不是一个世界的
“

制造强国
” ,

特别是在知识产权方

面还要受到外国公司的制约
。

在产品开发
、

产品制造
、

产品营销这 个主要环节之中
,

我国的制造业的发展

主要集中在产品制造这个环节
,

产品开发和产品营销

这两个环节还很薄弱
。

中国要想真正成为世界的
“

制

造强国
” ,

必须在产品开发
、

和产品营销这两个环节有

所突破
,

取得长足发展
,

而要想在这两个环节有所突

破
,

关键在于技术创新和拥有自主知识产权
。

技术创新和拥有 自主知识产权
,

对于制造业十分

重要
,

对于象农业
、

畜牧业这类的上游原料产业同样十

分重要
。

产品的核心竞争力
,

不仅在于其质优价廉
,

还

在于其品牌的价值
。

优质的产品
,

缺少优质的品牌
,

同

样缺乏竞争力
,

难以上档次
,

难以提升其价值
。

在知识经济
、

新经济
、

经济全球化飞速发展的今

天
,

在中国人世的
“

后过渡期
”

内
,

中国市场的充分开

放
,

已经使中国市场成为世界市场的重要组成
,

即使在

国内市场我们也要直接面对外国跨国公司进行竞争
。

我们唯有创新
,

开发具有自主知识产权的产品
,

自力更

生
,

发展 自己的品牌
,

才能在经济全球化的进程中占有

一席之地
,

在竞争中求得生存和发展
。
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四
、

关键在于拥有自主知识产权

“

自主
”

知识产权
,

并不是一个严格的法律概念
,

一般可以理解为是指自己创造完成的智力成果
,

依法

取得的
、

不受他人制约的知识产权
,

如专利权
、

版权
、

商

标权
、

商业秘密权等
。 “

自主
”

知识产权应该具备以下

三个条件
所创造的智力劳动成果

,

应该满足某项知识产

权法律保护客体的全部法定条件
。

依法履行了取得该项知识产权的必要的法定程序
。

在该项智力劳动成果中
,

不存在受他人知识产

权制约的情况和因素
。


