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! 入世对我国家用电器产业的主要影响
我国加入 !"# 直接会带来三个主要的冲击，或者叫三个

挑战：

第一个冲击就是降低关税对我国的影响，主要是对货物贸

易的影响。这对我们的传统产业、农业影响是很大的。相对而言，

对我国的家用电器产业来说，应该说影响不是很大。如果说有影

响，那就是我国加入了 !"# 的 $"（信息技术）协议，做出承诺在
二、三年内将所有的 $" 产品的进口关税降到零，包括家用电器
产业配套所用的电子元器件产品，这对家用电器行业来说是一

件好事。

第二个冲击叫做市场准入的冲击。市场准入或者叫市场开

放，主要是针对我们的服务贸易，也就是我们平常讲的“三产”

%第三产业&，包括家电的售后及维修服务。这一冲击对我国的家
用电器产业来说，应该说影响也不是很大。

第三个冲击，就是知识产权的冲击。加入世贸，就要按照世

贸的规定办事，就需要把我们国家对知识产权保护的水平迅速

提高。

知识产权问题在 !"# 中占有十分重要的重要地位，与“货
物贸易”、“服务贸易”一起构成世界贸易组织（!"#）的三大支
柱。中国在加入 !"# 的申请文件中明确作出承诺，要全面履行
《!"# 协议定》及其附件所规定的义务，包括履行《与贸易有关
的知识产权协议》（"’$()）的义务，并在《中国加入工作组报告
书》第五部分就*与贸易有关的知识产权制度*作了较为详细的
说明。中国加入 !"# 将会给中国的知识产权保护带来深远的
影响，这是显而易见的。
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李顺德，中国社会科学院法学研究所研究员、教授、博士生导师、中国社会科学院知识产权中心副主任、中国知识产权研究会理事、中国法学会

知识产权法研究会副会长兼秘书长。!"#$ 年成为我国首批专利代理人，开始从事专利代理和知识产权研究，曾承担《世界专利制度发展趋势的

研究》、《中国知识产权保护制度发展与完善》、《%&’与我国知识产权法律制度研究》等重点课题任务。主要著作有《计算机软件和集成电路的

知识产权保护》、《知识产权价值评估中的法律问题》（合著）等。参加了我国专利法、商标法、著作权法、计算机软件保护条例、集成电路布图设

计保护条例等法律、法规的制订和修改工作。

!近些年来，出现了一种新的动向，就是把技术标准与知识产权
保护相结合，形成新的技术垄断联盟，以追求最大经济利益。

!对外观设计保护并非只有通过专利保护这一条途径，商标法、
著作权法对外观设计的保护也是行之有效的。
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+,-以上的发明创造都记载在专利文献中，专利文献可以广泛
应用于企业的技术研发、专利申请、技术贸易、新产品上市等生

产经营活动的全过程。根据 !$(# 的统计，有效地利用专利文
献，可以缩短研发时间 .,-、节约研发经费 /,-。
随着互联网的日益普及，各国的专利文献大都可以在网上

检索到。顺德市现在建立了自己的家电数据库，为企业提供了很

好的专利技术信息资源。

企业可以通过定期查阅专利文献，既可以避免重复研究，提

高研发起点，加快技术进步的速度；又可以通过专门的专利工作

人员对有关的技术进行整理、统计，做出分析图表，了解技术的

最新发展，分析技术发展的最新动向与走势，编制成技术发展报

告。在此基础上可以对本企业及竞争对手的状况做出评价，指导

研发与专利申请，保护企业自己的专利技术，使企业的管理层根

据国内外相关的技术发展趋势、市场动向及时制定或修改本企

业的经济战略。

0注：本文的数据是来自 12(3" 中国专利信息版权所有的《中国
专利文献检索系统》，统计时间为 4+5678,,8 年 . 月 8. 日。由于
向国家知识产权局专利局提出的申请尚未公开，本文的统计未

包括这些数据。9
（编辑 朱焰）
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!"# 的知识产权协议（"$%&’）是当前世界范围内知识产权
保护领域中涉及面广、保护水平高、保护力度大、制约力强的一

个国际公约。与 "$%&’相比，加入 !"# 之前，中国的知识产权法
律制度存在着一定差距。根据 "$%&’的要求和在《中国加入工作
组报告书》中作出的承诺，中国已在加入 !"# 之前完成了对专
利法、商标法和著作权法这三部主要知识产权法的修改，颁布、

实施了《植物新品种保护条例》、《集成电路布图设计保护条例》

等相关法规，加入 !"# 之后颁布、实施了新的《计算机软件保
护条例》，并且还在继续制订或修改其他有关的法律、法规。这些

法律法规的制定和修改，会给各行各业带来不同程度的影响，对

于家电产业也不会例外。

! 品牌战略是家用电器产业发展的根本大计
()* 品牌是企业发展的一种重要的无形资产
所谓“品牌”主要是指企业的商标、商号和商誉等知识产

权。品牌是重要的无形资产，是企业参与市场竞争的利器，对于

家电产业尤其是如此。

上个世纪 +, 年代初期，国内家电产业的起步许多是从技术
引进、散件组装开始的。有一个工厂从一家日本公司引进了一批

收录机的散件进行组装，其中一部分采用了日本公司的商标，另

一部分采用了自己的商标，投放市场售价的差价多达几百元。为

什么同样的散件、同一家工厂组装的产品差价会这么大？就是因

为使用了不同的商标，因为这两种商标的价值不同。这充分的证

明商标这一知识产权是有价值的，是一种重要的无形资产。

家电加工业现在已是中国的强项，是向发达国家出口产品

的主要产业之一，但是在中国目前仍属于劳动密集型产业。世界

上一些名牌家电公司有相当比例的产品是在中国“订牌”生产

的，但销往世界各地后却为外国公司赚取了不菲的利润。而一个

能够为多种外国名牌家电产品订单生产的中国企业，其所生产

的自家品牌产品在国外市场上却经常遭到“一流的质量、二流的

品牌、三流的价格”的冷遇。这种为人作嫁衣的现象并非个别。

温州生产的中高档打火机进入美国市场上，目前主要靠的

是日本和韩国厂商的品牌，接受日本和韩国的打火机厂商订牌

加工。温州的中高档打火机卖给日本和韩国商人每一件平均不

到两个美元，加工的利润是 *,-左右，成本为一点几美元。而日
本和韩国的商人把这些打火机卖到美国，每一件平均售价是 .
美元到 *, 美元，所获得的利润是 (,,-到 /,,-。日本和韩国商

人靠什么获得这 (,,-到 /,,-的利润呢？无非是靠他们的品
牌，靠他们在美国市场享有较高声誉，以及多年经营形成的营销

渠道。这些品牌和营销渠道是什么？不就是知识产权吗？靠知识

产权投资经营可以获得 (,,-到 /,,-的利润，单纯靠提供生产
厂房、生产设备、劳动力进行经营只能得到 *,-左右的利润，这
就是当代经济的现实，这是不能回避的现实。

()( 一个企业要想做大做强必须有自己的品牌
中国加入 !"#，对开放国内市场作出承诺。外国企业，特别

是跨国公司将会以更大规模、更快速度进入中国市场已是一个

不争的事实。外国企业进入中国市场，首先是“品牌”进入，以“品

牌”开路，以“品牌”投资，以“品牌”竞争，以“品牌”占领市场。

相比之下，中国企业的“品牌”意识确实令人堪忧。

据有关方面统计分析，四川省平均 + 家企业只有 * 件在国
内注册的商标，那 0 家企业或者是没有注册商标，或者是在用别
人的商标。沿海地区统计的结果是，十几家企业才有一件国内注

册商标。商标意识强的企业，一家可以注册几十件，上百件、甚至

几百件商标。差的企业一件也没有。中国企业到国外注册商标，

那就更少了。据悉，国内注册商标已经达到了 *1. 万件，(,,* 年
的注册量是 (0 万件，这个数据分布到全国就太少了，那么多的
企业连自己的商标都没有，这个问题值得注意，特别是在入世以

后，企业要想发展，没有自己的品牌，将来绝对没有前途。

上个世纪 ., 年代末期，日本索尼公司的名气远不像今天这
样响亮。该公司设计、生产的半导体收音机投放美国市场的初期

遭到冷落，并不被市场看好。此时有一家很有名气的美国电器公

司主动找到索尼公司，以优惠的条件提出合作，其先决条件是要

求索尼公司所生产的产品在美国市场销售要采用该公司的商标，

这一合作遭到了索尼公司的坚决拒绝。索尼公司坚持在美国市场

用自己的商标，树立自己的品牌形象，最后终于获得了成功。

一个企业如果没有自己的品牌，就不能算是一个独立的企业。一

个企业如果没有自己的名牌，在激烈的市场竞争中就难以生存、

发展，更谈不上走向世界。加强品牌竞争意识，争创驰名商标，树

立自己的名牌，应该成为中国企业加入 !"# 以后谋求生存和
发展的根本大计。

" 《集成电路布图设计保护条例》实施的影响不容忽略
(,,* 年 / 月，我国颁布了《集成电路布图设计保护条例》

（(,,* 年 *, 月 * 日开始施行），开始对集成电路布图设计施行
知识产权保护。该条例与 "$%&’的要求基本一致，对集成电路布
图设计提出了三个层次的保护要求：2) 布图设计本身，3) 含有
布图设计的集成电路，4) 含有布图设计集成电路的物品，如：家
电产品、设备仪器等。这意味着，不仅非法使用他人的布图设计

来制造集成电路产品是侵权行为，利用侵权的集成电路组装其

他产品也是侵权行为。如今没有使用集成电路的家用电器确实
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罕见。大到电冰箱、洗衣机、空调机，小到微波炉、电热水器、电子

玩具，所有的家用电器几乎都离不开集成电路。

中国是集成电路的消费大国，每年消费的集成电路约占世

界总产量的 ! " #，国内的产品仅能满足 ! " $，大量要靠进口。进口
的产品中，有些属于来路不明的，很可能就是侵权产品。国产的

产品当中，有相当比例是属于进口芯片加工，其中也不乏侵权芯

片产品。集成电路布图设计是否属于侵权，用肉眼是难于判别

的。对于这样一种新型的知识产权保护，应该尽快学习、认识和

了解。

! 将知识产权保护与技术标准结合的动向值得关注
随着科学技术特别是信息技术的发展，技术与知识产权保

护的关系日益密不可分。借助于知识产权，特别是专利权保护的

新技术，是制订新的技术标准的前提和基础。而技术标准是发展

技术的规则和基本依据。技术标准本身原本应属于公有领域，公

之于众，提供给相关行业参考、采用、执行，有些甚至要强制执

行。知识产权所保护的客体，属于专有领域，两者之间有着根本

区别。

近些年来，出现了一种新的动向，那就是把技术标准与知识

产权保护相结合，形成新的技术垄断联盟，借助于技术标准的特

殊地位，强化相关知识产权的保护，借助于知识产权的专有性

（又称垄断性）去实现对某些技术标准事实上的垄断，以追求最

大经济利益。

这种动向在 %& 产业和家电产业内尤为明显。在 %& 产业和
家电产业中出现了多个这类联盟，典型的有 ：

!欧洲数字电视广播联盟（’()(*+, -(./0 1/0+.2+3*(4) 5
’-1）

!66! 年开始运作，形成了 ’-17&、’-178 等一系列数字电
视标准，已同全球 !99 多家企业和科研机构签订了技术许可协
议，总部设在法国。

"美国 :&8;（:.<+42=. &=,=2(3(04 8>3*=? ;0??(**==）标准
组织

这是美国的数字电视标准组织，该标准已获国际电联批准，

成员包括美国电子产业联盟（@%:）、电子和电气工程师学会
（%@@@）、美国国家广播学会（A:1）、美国有线电视协会（A;&:）
和美国动画与电视工程师社团（8BC&@）。
#通用移动通信系统 DB&8（D4(<=/3+, B0E(,= &=,=20??FG

4(2+*(043）标准组织
DB&8 是属于第三代移动通信，由欧洲 !6H# 年提出。这一

标准在 I8BJ全球通J的基础上兼顾 K7;’B: 和 &’7;’B: 等
标准。这一标准组织历经十年准备，!666 年 6 月成立，设于美国
纽约州，主要由一些大的电信公司组成。

$L:-%（L0?= :F.(0 -(.=0 %4*=/0M=/E(,(*> ）标准组织
L:-% 是一个数字电气设备与家用电器接口软硬件标准，

!666 年 !N 月组建，设在美国纽约州，包括日立、夏普、索尼、东
芝、松下、飞利浦、根德（I/F4.(4) :I ）、汤姆逊（&O0?304 BF,G
*(?=.(+ ）等八个公司。
%P;（8(Q ;0?M+4(=3）联盟

由日本的日立、松下、R-;、三菱、东芝和美国的时代华纳等六家
’-’ 核心生产技术企业组成的一个技术联盟，基本控制和垄断
了 ’-’ 核心生产技术的专利权，基本上形成一个完备的技术标
准系统。

&$;（&O/== ;0?M+4(=3）联盟
由日本的索尼、先锋和荷兰的飞利浦三家公司组成，类似于

P; 联盟。
这些组织具有以下一些共同特点：

+S 以一些必要的知识产权作为基础
这些组织及其标准都是在一些特定的知识产权基础上形成

的。这些知识产权被称为“必不可少的知识产权”（@33=4*(+,
%4*=,,=2*F+, C/0M=/*(=3），主要是指一些“必要专利”（@33=4*(+,
C+*=4*3），组成的“专利池潭”（C+*=4*3 C00,），或称为“必要专利
平台”（@33=4*(+, C+*=4*3 C,+*T0/?）。
各个组织一般都对“必要专利”及其认定程序作了明确的规

定。

ES建有知识产权专门管理机构，负责日常工作
典型的有，’-1 组织中的欧洲电信标准机构 @&8%（@F/0G

M=+4 &=,=20??F4(2+*(043 8*+4.+/.3 %43*(*F*=）5DB&8 组织中的

集成电路布图设计

集成电路是指以半导体材料为基片，将至少有一个是有

源元件的两个以上元件和部分或者全部互连集成在基片之

中或者之上，以执行某种电子功能的中间产品或者最终产

品。布图设计是指集成电路中至少有一个是有源元件的两个

以上元件和部分或者全部互连的三维配置，或者为集成电路

的制造而准备的上述三维配置。

未经权利持有人许可的下列行为是被禁止的：为商业目

的进口、销售或以其它方式发行受保护的布图设计，为商业

目的进口、销售或以其它方式发行含有受保护的布图设计的

集成电路，或为商业目的进口、销售或以其它方式发行含有

上述集成电路的物品。 集成电路布图设计保护期为 !" 年，

从注册或首次付诸商业利用起计算。

!"#"$%&#’()*
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“!"#$ 知识产权协会（%&’）”（!"#$ %()*++*,)-.+ &/01*/)2
’330,4.)40(）5’#$6 组织中的 76%6（704() 60884))** 0( %()*/9
30,4*)2 600/:4(.)40(）5;’<%组织中的 ;’<% =>’?@ 等。

,A 统一进行有关知识产权的评估、认定、许可及管理
对于“必要知识产权”由组织的专门机构，按照规定的程序，

定期进行评估、认定、更新。多对于组织自己拥有的知识产权（除

了必要的知识产权以外，还包括技术标准文件的版权、标准组织

的商业标识权等），组织被许可代理的知识产权（类似于版权集

体管理组织被授权管理的版权及邻接权），统一对外进行许可。

:A 将技术标准的推行与相关知识产权的许可捆绑在一起
这是这些组织最突出的一个特点，也是其优势所在。但是这

一做法是否会构成和如何防止其构成知识产权的滥用或限制竞

争行为而触犯反垄断法，尚待研究。

知识产权保护与技术标准结合，给我们产业界，尤其是 %#
产业和家电产业界提出一个很现实的问题，也给我们法学界，特

别是知识产权法学界提出一个新的课题，值得我们共同去关注

和研究。

今年以来，我国生产的 @<@ 机出口因为专利纠纷受阻，引
起国内各界的关注。其实有关 @<@ 专利使用费的谈判早在
BCCC 年就已经开始。谈判所涉及的对象除了上述的 D6 联盟和
E6 联盟以外，还有 F6（汤姆逊公司），"&GHIJ’ 联盟（美国哥伦
比亚大学托管人、亚特兰大科学有限公司、通用仪器公司、法国

电信、荷兰飞利浦、日本电报电话公司、富士通、松下、索尼、三

菱、东芝、日立、三洋电器、7<6、K@@、韩国三星电子等 FD 个单
位组成的专利收费公司）等。上述 L 个联盟提出涉及 @<@ 的专
利 BCCC 多项，要求每台 @<@ 机支付十几美元的专利使用费，这
对我国 @<@ 机的生产和出口已造成很大的影响，同时也波及影
响到家电制造业的其他领域。

类似的情况在其他家电的生产中是否也会出现呢？

! 要懂得并了解版权与商标、外观设计的交叉保护
工业品外观设计是一种重要的知识产权保护的客体。加强对

外观设计保护的意义重大，自不待言，对于家电产业更是如此。

过去一讲到外观设计，很多人就想到专利，以为专利是保护

工业品外观设计的唯一方式。这种认识显然有局限性。我国对外

观设计的保护，主要是通过专利保护。作为专利保护的三种重要

客体之一，应该充分重视专利对外观设计的保护是毫无疑问的。

但是，对外观设计保护并非只有通过专利保护这一条途径，商标

法、著作权法对外观设计的保护也是行之有效的。对于这一点许

多人目前还不了解或还没有认识到。

有人说，既然可以利用版权保护外观设计，版权保护又是自

动生成的，不需要办理审批登记，也不需要缴费，何必再申请外

观设计专利呢？要知道，以专利保护外观设计和以商标、版权保

护外观设计，从保护条件、保护要点、保护期和保护力度等方面

都有很大的区别，是互相难以取代的。因此，应该针对不同的外

观设计，采用最适合的方式加以保护。建议充分利用上述三个法

全方位地保护外观设计，杜绝疏漏以防他人钻空子。

中国的外观设计专利从年申请量、年授权量上已经位居世

界第一，其中家用电器的外观设计占有相当的比例。但是应该清

醒地看到，在授权的外观设计专利质量上还存在不少差距。

首先是我国对外观设计专利申请只经过初步形式审查，不

进行实质审查就授予专利权，难免存在鱼龙混杂的现象，真正符

合专利法所规定的实质性条件的、比较可靠的外观设计专利所

占的比例并不大，其中重复授权的也不在少数。这类不符合专利

法所规定的实质性条件的外观设计专利，一旦遇到纠纷，往往经

不起无效请求程序的审查（一般相当于“实质审查”），被宣告无

效。这样，不但不能有效地保护外观设计专利人的权益，反而会

给外观设计专利人一种误解，误导外观设计专利人去主张自己

的专利权、行使自己的专利权，结果受到的损失更大。

有些经营者模仿他人的产品外观、包装、装潢，抢先申请外

观设计专利，以为这样就可以合法地利用外观设计专利权去对

抗他人的合法权益。其实，这是一种滥用知识产权的行为。所谓

“滥用知识产权”，从本质上讲，就是违背诚实信用原则，利用知

识产权去从事不正当竞争。对于外观设计专利而言，一方面，外

观设计专利不能对抗、侵害他人合法的在先权，在先权利人完全

可以主张自己的在先权，向专利复审委员会提出宣告无效请求，

通过法律程序（尽管这一程序目前还存在缺陷），使外观设计专

利宣告无效；另一方面，即使外观设计专利没有或不能被宣告无

效，法律也不允许利用外观设计专利去从事不正当竞争。

总之，那种以前以为有了外观设计专利权就可以“走遍天下

无敌手”的想法对目前的现实显然是不一定完全奏效的，因此，

要学习利用版权，商标与外观设计多渠道的交叉保护。

（编辑 朱焰）

工业品外观设计是指对产品的形状、

图案或其结合以及产品的色彩与形状、图

案或其结合所提出的适于工业上应用的

新设计。受保护的工业品外观设计的所有

人，有权制止第三方未经许可而为商业目

的制造、销售或进口带有或体现有受保护

设计的复制品或实质性复制品之物品。工

业品外观设计的保护期不少于 !" 年。

工业品
外 观 设 计
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